Voda ze studanky

Brand Book

Kvalitni pfirodni voda ze studanky v lese — sta¢ena kazdy den, aby
k vam dorazila Cerstva.

Verze 0.1 (navrh) - 10. zafi 2026



Vize a positioning

Vize v jedné vété

Prinaset zakaznikim vodu tak Cerstvou, jako by si ji pravé nabrali viastnima rukama —
sto¢enou v den, kdy odchazi k nim domd.

Proc je to jinde téZzké najit
VétSina balené vody se staci ve velkych davkach a tydny aZz meésice ¢eka ve skladu. My

stacime kazdy den jen tolik, kolik ten den skuteéné odchazi k zakazniklim — voda tak nikdy
neni ,stard".

Positioning

PFirodni, nefiltrovana voda z lesni studanky pro domacnosti a firmy, které chtéji pfesné
védeét, odkud jejich voda pochéazi a jak je Cerstva.
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2 HODNOTY

Klicové hodnoty

6 6
Cerstvost jako pravidlo Pfirodni plivod bez zasahl
Stacime denné, zadné dlouhé Voda ze studanky v lese, bez Uprav nad
skladovani — lahev odchéazi v den ramec toho, co vyZaduje zakon.
stoceni.

6
Transparentnost

Datum stoceni je vZdy viditelné na
etiketé — nejen datum spotieby.
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3

Kdo je nas zakaznik

CiLOVA SKUPINA

Domacnosti se zajmem o plivod
vody

Rodiny, které si vybiraji podle toho,
odkud voda skute¢né pochazi, ne jen
podle ceny na pulté.

Restaurace a kavarny

Provozy, které chté&ji hostim nabidnout
lokalni alternativu s jasnym plvodem.
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Kancelare a firmy s pithym
rezimem
Firmy, které chtéji pravidelny rozvoz

Cerstvé vody misto anonymnich baleni z
velkoobchodu.



4 VERBALNI IDENTITA

Ton komunikace

.Klidny, vécny hlas ¢lovéka od studanky — ne prodejce balené vody.*“

Ano - takto to zni Ne - takto ne
* ,StoCeno dnes rano, pfimo ze * ,NejCistSi voda na svété!”
studanky.”

« ,Jedina prava pfirodni voda!"
+ ,Tohle je datum stoCeni — pfesné
vite, jak Cerstva je vaSe voda.”

Pravidlo Projev v praxi

Datum misto slib( Misto obecnych tvrzeni uvadime konkrétni datum stoceni.

Vécnost pred emoci Zadné prehnané pfivlastky — fakt o denni ¢erstvosti mluvi sam za sebe.
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5 VIZUALNI IDENTITA

Logo

Soubor s logem nebyl pfilozen — vlozZ ho do brand_data / --logo.

Konstrukce: Doporuceni pro designéra: jednoduchy symbol pfipominajici praminek nebo kapku
vody, vedle n&j wordmark ,Voda ze studanky“ v tmavé neutraini barvé.

Ochranna zéna: Volny prostor minimalné ve vySce symbolu na vSech stranach loga.
Minimalni velikost: Minimalni Sifka na obrazovce: 100 px. Minimalni Sitka pfi tisku: 25 mm.

Nedélej:

» Neménit barvy loga mimo schvalenou paletu.
» Nepridavat stiny, pfechody ani 3D efekty.
* Nedeformovat pomér stran symbolu ani wordmarku.
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6 VIZUALNI IDENTITA

Barevna paleta

PRIMARNI

Studankova zelena Pramenita modra
#1E5945 #1F6F8B

SEKUNDARNI / NEUTRALNI

Kara Bila
#3A342C #FFFFFF

Studankova zelena je hlavni barva — logo, tlaCitka, nadpisy a podbarveni stranek (barva
lesa kolem pramene). Pramenitd modra je barva vody samotné — pouziva se cilené jen na
ikonu kapky (na titulni strané i u hodnot), aby zUstala vyjime¢na a nesplynula se zelenou.
Klra je pro b&zny text tam, kde by Cista ¢erna pusobila prilis tvrdé. Navrh k potvrzeni —
presné odstiny doladit podle realného loga, az vznikne.

Voda ze studanky - Brand Book v0.1 (navrh)



Typografie

Cerstva kazdy den, pfimo ze studanky

BEZNY TEXT

Stacime jen tolik, kolik ten den odchazi k zakaznikdim. Datum stoceni je vZdy na etiketé.

Font: Inter. Inter je volné dostupny, Citelny i v malych velikostech a funguje stejné dobre na
etiketé jako na webu nebo fakture.
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Vizualni styl

Tvary a povrchy

Jemné zaoblené tvary, ploché barvy, Zadné umeélé odlesky ani pfechody — stejné Cistota
jako u samotné vody.

Fotografie / vizual

Pfirozené svétlo, les a studanka v pozadi, Zadné stylizovana reklamni produkce.

Ikonografie

Tenké linky v jednotné tlouSt’ce napfi¢ celym materialem.
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9 BALENIi

Baleni a produktové portfolio

Baleni odrazi stejny princip jako produkt samotny — jednoduchost a Cerstvost, ne zbytecny obal.

Sklenéna vratna lahev

Zakladni baleni pro domécnosti i firmy — vratny systém snizuje odpad i naklady pfi
pravidelném rozvozu.

Datum stoceni na etiketé

Kazda lahev nese viditelné datum, kdy byla sto€ena — ne jen datum minimalni trvanlivosti.

Velkoobjemové baleni pro firmy

Pro kancelére a restaurace vétsi nadoby s pravidelnym rozvozem.
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Co je zakazano

Vyhybame se zdravotnim tvrzenim, ktera by musela byt védecky dolozena (napf. ,Iéci*,
L2detoxikuje“), a pfimym srovnanim s konkrétnimi konkuren¢nimi znackami — jde o
legislativni i dGvéryhodnostni riziko.

Vizualni zakazy

« Zadné stock fotky lahvi jinych znacek.
« Zadné agresivni vyprodejové grafiky (CAPS LOCK, blikajici prvky).

Textové | verbalni zakazy

« Zadné zdravotni sliby bez diikazu (,|é¢i*, ,detoxikuje").
« Zadné srovnavani s konkrétnimi konkurenénimi znackami jménem.
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11 APLIKACE ZNACKY

Kde vSude se znaCka objevi

Vizitka

Bilé pozadi, logo uprostfed, kontakt v Klfe pod nim.

E-mailovy podpis

Logo vlevo, jméno tu€né, pozice ve Studankové zelené, kontakt pod tim.

Avatar na socialnich sitich

Samostatny symbol na Ranni mize, ofiznuty do kruhu.
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12 DALSIi KROKY

Oteviené otazky

Toto je zivy dokument — dopliiujte ho, jak se znacka vyviji.

» Pfesné odstiny barev jsou navrh k potvrzeni — doladit podle realného loga, az vznikne.
* Logo zatim neexistuje — sekce Logo obsahuje jen doporuceni pro designéra.
* Tmavy rezim / alternativni verze loga zatim nejsou feSeny.
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