Voda zo studnicky

Brand Book

Kvalitna prirodna voda zo studnicky v lese — stac¢ana kazdy den,
aby k tebe priSla Cerstva.

Verzia 0.1 (navrh) - 10.9.2026



Vizia a positioning

Vizia v jednej vete

Prina3at zdkaznikom vodu taku Cerstvu, akoby si ju prave nabrali viastnymi rukami —
sto¢enu v den, ked odchadza k nim domov.

Preco je to inde tazké najst’
VacsSina balenej vody sa staca vo velkych davkach a tyZdne az mesiace ¢aka v sklade. My

staCame kazdy den len tolko, kolko v ten den skuto¢ne odchadza k zdkaznikom — voda tak
nikdy nie je ,stard".

Positioning

Prirodna, nefiltrovana voda z lesnej studni¢ky pre domacnosti a firmy, ktoré chcu presne
vediet, odkial ich voda pochadza a ako Cerstva je.
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2 HODNOTY

Kla¢ové hodnoty

6 6
Cerstvost ako pravidlo Prirodny povod bez zasahov
Stacame denne, Ziadne dihé Voda zo studnicky v lese, bez Uprav nad
skladovanie — flaSa odchadza v den ramec toho, ¢o vyZaduje zakon.
stocCenia.

6
Transparentnost’

Datum stocenia je vzdy viditelny na
etikete — nie len datum spotreby.
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Kto je nas zakaznik

Domacnosti so zaujmom o
poévod vody

Rodiny, ktoré si vyberaju podla toho,
odkial voda skuto¢ne pochédza, nie len
podla ceny na pulte.

ResStauracie a kaviarne

Prevadzky, ktoré chct hostom ponuknut
lokalnu alternativu s jasnym pévodom.
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Kancelarie a firmy s pithym
rezimom
Firmy, ktoré chcu pravidelny rozvoz

Cerstvej vody namiesto anonymnych
baleni z velkoobchodu.



4 VERBALNA IDENTITA

Ton komunikacie

~Pokaojny, vecny hlas ¢loveka od studnicky — nie predajcu balenej vody.“

Ano - takto to znie Nie - takto nie
* ,StoCené dnes rano, priamo zo * ,NajCistejSia voda na svete!”
studnicky.”

» ,Jedina prava prirodna voda!"
« ,Toto je datum stoCenia — presne
vie§, ako Cerstva je tvoja voda.”

Pravidlo Prejav v praxi

Datum namiesto slubov Namiesto vSeobecnych tvrdeni uvadzame konkrétny datum stocenia.

Vecnost pred emdciou Ziadne prehnané privlastky — fakt o dennej erstvosti hovori sam za seba.
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5 VIZUALNA IDENTITA

Logo

Logo subor nebol priloZzeny — vloz ho do brand_data / --logo.

Konstrukcia: Odporucanie pre dizajnéra: jednoduchy symbol pripominajici pramienok alebo kvapku
vody, vedla neho wordmark ,Voda zo studnicky“ v tmavej neutralnej farbe.

Ochranna zéna: Volny priestor minimalne vo vySke symbolu na vSetkych stranach loga.
Minimalna vel'kost’: Minimalna Sirka na obrazovke: 100 px. Minimalna Sirka pri tlaci: 25 mm.
Nerob:

* Nemenit farby loga mimo schvalenej palety.
» Nepridavat tiene, gradienty ani 3D efekty.
* Nedeformovat pomer stran symbolu ani wordmarku.
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6 VIZUALNA IDENTITA

Farebna paleta

PRIMARNE

Studnic¢kova zelena Pramenita modra
#1E5945 #1F6F8B

SEKUNDARNE / NEUTRALNE

Koéra Biela
#3A342C #FFFFFF

Studnickova zelena je hlavna farba — logo, tlacidla, nadpisy a podfarbenie stran (farba lesa
okolo prameria). Pramenita modra je farba vody samotnej — pouZiva sa cielene len na ikonu
kvapky (na titulke aj pri hodnotach), aby zostala vynimoc€na a nesplynula so zelenou. Kéra je
pre bezny text tam, kde by Cisté Cierna pdsobila prilis tvrdo. Navrh na potvrdenie — presné
odtiene doladit’ podla realneho loga, ked vznikne.
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Typografia

NADPISY

Cerstva kazdy def, priamo zo studniéky

BEZNY TEXT

Stacame len tolko, kolko v ten den odchadza k zakaznikom. Datum stocCenia je vZzdy na
etikete.

Font: Inter. Inter je volne dostupny, Citatelny aj v malych velkostiach a funguje rovnako
dobre na etikete ako na webe alebo fakture.
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Vizualny styl

Tvary a povrchy

Jemne zaoblené tvary, ploché farby, Ziadne umelé odlesky ani gradienty — rovnaké Cistota
ako pri samotnej vode.

Fotografia / vizual

Prirodzené svetlo, les a studnitka v pozadi, Ziadna Stylizovana reklamné produkcia.

Ikonografia

Tenké linky v jednotnej hribke napriec¢ celym materialom.
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9 BALENIE

Balenie a produktové portfolio

Balenie odraza rovnaky princip ako produkt samotny — jednoduchost’ a ¢erstvost, nie zbytoCny obal.

Sklenena vratna flasa

Zakladné balenie pre domacnosti aj firmy — vratny systém zniZzuje odpad aj naklady pri
pravidelnom rozvoze.

Datum stocenia na etikete

Kazd4 flaSa nesie viditelny datum, kedy bola sto€ena — nie len datum minimalnej
trvanlivosti.

Vel'koobjemové balenie pre firmy

Pre kancelérie a reStaurécie vacsie nadoby s pravidelnym rozvozom.
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Co je zakazané

Vyhybame sa zdravotnym tvrdeniam, ktoré by museli byt vedecky dolozené (napr. ,liecCi*,
L<detoxikuje“), a priamym porovnaniam s konkrétnymi konkurenénymi znackami — ide o
legislativne aj déveryhodnostné riziko.

Vizualne zakazy

« Ziadne stock fotky fliag inych znagiek.
« Ziadne agresivne vypredajové grafiky (CAPS LOCK, blikajtce prvky).

Textové | verbalne zakazy

« Ziadne zdravotné sluby bez dokazu ( lieci*, ,detoxikuje").
« Ziadne porovnavanie s konkrétnymi konkurenénymi znackami po mene.
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11 APLIKACIE ZNACKY

Kde vSade sa znaCka objavi

Vizitka

Biele pozadie, logo v strede, kontakt v Kére pod nim.

E-mailovy podpis

Logo vlavo, meno tu¢né, pozicia v Studnickovej zelenegj, kontakt pod tym.

Avatar na socialnych sietach

Samostatny symbol na Rannej hmle, orezany do kruhu.
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12 DALSIE KROKY

Otvorené otazky

Toto je Zivy dokument — dopifajte ho, ako sa znacka vyvija.

» Presné odtiene farieb su navrh na potvrdenie — doladit' podla redlneho loga, ked vznikne.
* Logo zatial neexistuje — sekcia Logo obsahuje len odporucania pre dizajnéra.
* Tmavy rezim / alternativne verzie loga nie su zatial rieSené.
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