Woda ze Studzienki

Brand Book

Wysokiej jakosci naturalna woda ze studzienki w lesie — rozlewana
codziennie, aby dotarta do Ciebie Swieza.

Wersja 0.1 (wersja robocza) - 10 wrzesnia 2026



Wizja i positioning

Wizja w jednym zdaniu

Dostarczac klientom wode tak Swieza, jakby sami jg przed chwilg zaczerpneli — rozlang w
dniu, w ktérym trafia do ich domu.

Dlaczego trudno to znalezé gdzie indziej

Wiekszos¢ wody butelkowanej rozlewa sie w duzych partiach, ktore tygodniami lub
miesigcami czekajg w magazynie. My rozlewamy kazdego dnia tylko tyle, ile faktycznie trafia
do klientéw tego dnia — woda nigdy wiec nie jest ,stara”.

Positioning

Naturalna, niefiltrowana woda ze studzienki w lesie, dla gospodarstw domowych i firm, ktore
chcg doktadnie wiedzie¢, skad pochodzi ich woda i jak jest Swieza.
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2 WARTOSCI

Kluczowe wartosci

6
Swiezo$¢ jako zasada
Rozlewamy codziennie, bez diugiego

magazynowania — butelka wyjezdza w
dniu rozlewu.

6

Transparentnosé

Data rozlewu jest zawsze widoczna na
etykiecie — nie tylko data przydatnosci
do spozycia.
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Naturalne pochodzenie bez
ingerencji

Woda ze studzienki w lesie, bez obrébki
wykraczajacej poza wymaogi prawa.



3 GRUPA DOCELOWA

Kim jest nasz klient

Gospodarstwa domowe, dla
ktérych liczy sie pochodzenie
wody

Rodziny, ktére wybierajg na podstawie

tego, skad woda naprawde pochodzi, a
nie tylko ceny na poétce.

Restauracje i kawiarnie

Lokale, ktore chca zaoferowac gosciom
lokalng alternatywe o jasnym
pochodzeniu.
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Biura i firmy z programem wody
pitnej

Firmy, ktére chcg regularnych dostaw
Swiezej wody zamiast anonimowych
opakowan hurtowych.



4 TOZSAMOSC WERBALNA

Ton komunikacji

~Spokojny, rzeczowy gtos cztowieka od studzienki — nie sprzedawcy wody

butelkowanej.“
Tak - tak to brzmi Nie — nie tak
* ,Rozlana dzis rano, prosto ze * ,Najczystsza woda na Swiecie!”
studzienki.”

» ,Jedyna prawdziwa naturalna woda!”
» ,To jest data rozlewu — dokfadnie
wiesz, jak Swieza jest twoja woda.”

Zasada W praktyce

Data zamiast obietnic Zamiast ogolnych twierdzen podajemy konkretnag date rozlewu.
Rzeczowosc¢ przed Zadnych przesadzonych przymiotnikéw — fakt codziennej $wiezosci mowi
emocja sam za siebie.
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5 TOZSAMOSC WIZUALNA

Logo

Nie dotgczono pliku z logo — dodaj go w brand_data / --logo.

Konstrukcja: Rekomendacja dla projektanta: prosty symbol przypominajgcy strumyczek lub krople
wody, obok niego wordmark ,Woda ze Studzienki” w ciemnym, neutralnym kolorze.

Pole ochronne: Wolna przestrzen co najmniej na wysokos¢ symbolu po wszystkich stronach logo.
Minimalny rozmiar: Minimalna szerokos$¢ na ekranie: 100 px. Minimalna szeroko$¢ w druku: 25 mm.
Nie réb:

* Nie zmieniac koloréw logo poza zatwierdzong paleta.
* Nie dodawac cieni, gradientéw ani efektow 3D.
* Nie znieksztatca¢ proporcji symbolu ani wordmarku.
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6 TOZSAMOSC WIZUALNA

Paleta kolorow

PODSTAWOWE

Zielen studzienki Btekit zrodlany
#1E5945 #1F6F8B

DODATKOWE / NEUTRALNE

Kora Biel
#3A342C #FFFFFF

Zielen studzienki to kolor gtéwny — logo, przyciski, nagtéwki i podkolorowanie stron (kolor
lasu wokot zradia). Blekit zrédlany to kolor samej wody — uzywany celowo tylko przy ikonie
kropli (na oktadce i przy wartosciach), aby pozostat wyjatkowy i nie zlewat sie z zielenia.
Kora stuzy do tekstu podstawowego tam, gdzie czysta czern wygladataby zbyt surowo.
Wersja robocza do potwierdzenia — dokfadne odcienie dopracowac po powstaniu
prawdziwego logo.
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Typografia

NAGLOWKI

Swieza kazdego dnia, prosto ze studzienki

TEKST PODSTAWOWY

Rozlewamy tylko tyle, ile danego dnia trafia do klientéw. Data rozlewu jest zawsze na
etykiecie.

Font: Inter. Inter jest darmowy, czytelny nawet w matych rozmiarach i sprawdza sie rownie
dobrze na etykiecie, jak i na stronie internetowej czy fakturze.
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8 TOZSAMOSC WIZUALNA

Styl wizualny

Ksztatty i powierzchnie

Delikatnie zaokragglone ksztatty, ptaskie kolory, brak sztucznych potyskéw i gradientow — ta
sama czystos¢ co w przypadku samej wody.

Fotografia | wizerunek

Naturalne swiatto, las i studzienka w tle, brak stylizowanej produkcji reklamowej.

Ikonografia

Cienkie linie o jednolitej grubosci w catym materiale.
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9 OPAKOWANIE

Opakowanie i portfolio produktow

Opakowanie odzwierciedla te samg zasade co sam produkt — prostote i Swiezos¢, a nie zbedne
opakowanie.

Zwrotna butelka szklana

Podstawowe opakowanie dla gospodarstw domowych i firm — system zwrotny zmniejsza
odpady i koszty przy regularnych dostawach.

Data rozlewu na etykiecie

Kazda butelka ma widoczng date rozlewu — nie tylko date minimalnej trwatoSci.

Opakowania zbiorcze dla firm

Dla biur i restauracji wieksze pojemniki z regularng dostawa.
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10 ZASADY

Czego nie wolno

Unikamy twierdzen zdrowotnych, ktére musiatyby by¢ naukowo udowodnione (np. ,leczy”,
~detoksykuje”), oraz bezposrednich poréwnan z konkretnymi markami konkurencji — to
zar6wno ryzyko prawne, jak i wizerunkowe.

Zakazy wizualne

« Zadnych zdje¢ stockowych butelek innych marek.
« Zadnej agresywnej grafiki wyprzedazowej (WIELKIE LITERY, migajace elementy).

Zakazy tekstowe | werbalne

« Zadnych obietnic zdrowotnych bez dowodow (,leczy”, ,detoksykuje”).
+ Zadnego poréwnywania z konkretnymi markami konkurencji z nazwy.
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Gdzie pojawia sie marka

Wizytéwka

Biate tto, logo na $rodku, dane kontaktowe w kolorze Kora ponizej.

Podpis e-mail

Logo po lewej, imie i nazwisko pogrubione, stanowisko w Zieleni studzienki, dane
kontaktowe ponizej.

Awatar w mediach spotecznosciowych

Sam symbol na tle Porannej mgty, przyciety do kota.
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12 KOLEJNE KROKI

Otwarte pytania

To zywy dokument — uzupetniaj go w miare rozwoju marki.

» Doktadne odcienie kolorow to wersja robocza do potwierdzenia — dopracowac po
powstaniu prawdziwego logo.

* Logo jeszcze nie istnieje — sekcja Logo zawiera tylko rekomendacije dla projektanta.

 Tryb ciemny / alternatywna wersja logo nie sa jeszcze uwzglednione.
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